LERNAUFGABEN 1

1. Begrinden Sie an zwei Beispielen, dass die Grenzen zwischen Existenz- und Kultur- bzw. Luxus-
bedarf flieRend sind!

2. Das subjektivempfundene Mangelgefiihl wird konkretisiert in dem objektiv notwendigen Bedarf
nach Brot, Fleisch, Obst usw.

a) Nennen Sie entsprechende Beispiele fiir den Bedarf, der durch folgende Bediirfnisse ausge-
|6st wird:

e  Bedirfnis der Menschen nach politischer Information;
e Waunsch der Biirger, in einer Stadt mit hohem Freizeitwert zu leben;
¢ Inneres und duBeres Sicherheitsbedlrfnis der Birger.

b) Es gibt zahlreiche Bedirfnisse, deren Befriedigung unter den heutigen technischen, wissen-
schaftlichen und wirtschaftlichen Verhaltnissen noch nicht moglich ist, wohl aber in einigen
Jahren, z. B. die zuverlassige Prognose des Wetters fiir einen Monat.

Suchen Sie weitere Beispiele!

¢) Erldutern Sie an Beispielen, dass die Bedirfnisse der Menschen stark durch ihre natirliche
und soziale Umwelt gepragt werden!

3. Mit den Mitteln der Werbung versuchen die Produzenten und Handler, die Kaufentscheidungen
der privaten Haushalte zu beeinflussen, um so deren Bedarf zu lenken und den Absatz der Pro-
dukte zu sichern.

a) Worin liegt die volkswirtschaftliche Bedeutung der Werbung?

b) Prifen Sie, welche Gefahren sich fiir eine Volkswirtschaft aus einer Manipulierung der Be-
dirfnisse durch Werbung ergeben kénnen!

c) Erldutern Sie das Konsumverhalten, das in dem folgenden Satz zum Ausdruck kommt: ,,Man
kauft, was man nicht braucht, mit dem Geld, was man nicht hat, um dem zu imponieren, den
man nicht mag." (Ortlieb-Dérge: Wirtschaftsordnung und Strukturpolitik, Opladen 1970, S.
213)

4. Die Ausgabenstruktur der Haushalte der Gemeinden, der Lander und des Bundes gibt im Einzel-
nen Auskunft, welcher Kollektivbedarf gedeckt wird.

a) Mit welchen Mitteln wird der Kollektivbedarf finanziert?

b) In den westlichen Industriestaaten verfligen die Menschen durch die Arbeitszeitverkirzun-
gen Uber wesentlich mehr Freizeit als friiher. Priifen Sie, inwieweit dadurch Art und Umfang
des Kollektivbedarfs betroffen werden.

¢) Warum geht die Finanzierung eines groReren 6ffentlichen Bedarfs zu Lasten des Individual-
bedarfs?

d) Nennen Sie mindestens zwei Individualbediirfnisse, die im Laufe der Geschichte zu Kollektiv-
bedirfnissen wurden!

5. Unter dem Gesichtspunkt der Knappheit werden die Guter in freie und wirtschaftliche Glter ein-
geteilt.

a) Welche Eigenschaften haben freie und wirtschaftliche Giiter gemeinsam und wodurch unter-
scheiden sie sich?
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b) Industrialisierung und Bevolkerungszunahme bewirken, dass freie Guter zu wirtschaftlichen
Gutern werden.

Nennen Sie mindestens drei Beispiele!

c) Setzen Sie sich mit folgender Behauptung auseinander: Ein Sportwagen der Spitzenklasse ist
ein Uberflissiges Konsumgut!

d) Nehmen Sie Stellung zu folgender Aussage: Ein technisch fertiges Produkt ist immer ein Wirt-
schaftsgut!

6. Konsum- und Produktionsglter kdnnen als Verbrauchs- oder als Gebrauchsgiiter eingesetzt wer-
den.

a) Fertigen Sie eine Tabelle an nach folgendem Muster und suchen Sie fiir jede Giiterart min-
destens funf Beispiele!

Verwendungszweck
Konsumgiiter Produktionsgiiter
Nutzungsdauer

Gebrauchsgiter

Verbrauchsgiter

b) Dienstleistungen kénnen dem Konsum oder der Produktion dienen. Nennen Sie jeweils drei
Dienstleistungen!

¢) Nennen Sie zwei Kriterien, durch die sich Konsum- und Produktionsgtiter voneinander unter-
scheiden!

d) Suchen Sie drei Giiter, die als Konsum- und als Produktionsgiiter verwandt werden kénnen!
Nennen Sie ebenfalls je drei Giter, die von ihrer Beschaffenheit her nur fiir den Einsatz als
Produktionsgut bzw. nur fiir die Verwendung als Konsumgut geplant wurden!

7. Angenommen, ein Industrieland ist auf die Einfuhr von Rohdl als Energietrager und Rohstoff fir
die Herstellung von Produktions- und Konsumgiitern angewiesen. Am Weltmarkt kommt es zu
einem scharfen Anstieg der Rohdlpreise von 30 auf 135 $ je Barrel.

a) Wovon hangt der Wert eines Fasses Rohdl ab, und wie wird er im wirtschaftlichen Verkehr
ausgedriickt?

b) Nennen Sie zwei mogliche Griinde fiir den Preisanstieg!

c) Begriinden Sie, welchen Einfluss die héheren Olpreise auf den Lebensstandard in den Olex-
port-und in den Olimportlandern haben!

d) Wie wirkt sich die Olverteuerung auf die Produktionskosten und das Preisniveau im Olim-
portland aus? Begriindung?

e) Uberlegen Sie, welche positiven Verdnderungen der Preisanstieg im wirtschaftlichen Verhal-
ten der Haushalte und Unternehmen bewirken kann!

8. Begriinden Sie, ob die folgenden Aussagen richtig oder falsch sind!
a) Die StralRenbeleuchtung ist ein freies Gut, da sie kostenlos ist!
b) Altmetall wie Kupfer ist weder selten noch knapp!

¢) Es handelt sich um ein freies Gut, wenn die Nachfrage bei einem Preis von 0,00 Geldeinhei-
ten kleiner als das Angebot ist.

d) Die Intensitdt von Bedirfnissen ist objektiv messbar!
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e) Ob ein Gut frei oder knapp ist, kann von den Umstanden abhangen!

9. Das 6konomische Prinzip gilt als allgemeines Vernunftsprinzip, das in vielen Lebensbereichen
Gliltigkeit hat:

a) Erlautern Sie am Beispiel Benzinverbrauch und Kilometerleistung die moéglichen Zuordnungen
der Mittel zu einem gesetzten Zweck nach dem Maximal- und dem Minimalprinzip!

b) Nennen Sie drei Beispiele flir die Anwendung des 6konomischen Prinzips aus lhrem schuli-
schen Erfahrungsbereich!

¢) Wirtschaften bedeutet wahlendes Entscheiden. Weisen Sie nach, dass diese Tatsache auch
dem Handeln nach dem 6konomischen Prinzip zugrunde liegt!
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Bediirfnisse und Giiter

Ordnen Sie den Gliterarten a) bis d) die folgenden
Guter =10 zu!

a)
b)
c)
d)
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Produktionsgut als Gebrauchsgut
Produktionsgut als Verbrauchsgut
Konsumgut als Gebrauchsgut
Konsumgut als Verbrauchsgut

Verwaltungsgebéude eines Industriebetrie-
bes

Ol als Ausgangsmaterial fiir Kunststoffe

Liegewiese im Schwimmbad
Zigarettenautomat in einer Autofabrik
Schmierdl in der Kfz-Werkstatt
Mietwohnungen fir den Mieter
Tennisballe eines Profispielers
Lastkraftwagen eines Fuhrunternehmers
Kartoffeln in einem privaten Haushalt

Mietwohnungen fiir die Wohnungsgenos-
senschaft

Welche Aussage trifft flir freie Giter zu?

a) Sie verursachen nur geringe Kosten
b) Sie dienen der BedUrfnisbefriedigung
¢) Sie haben einen sehr geringen Preis
d) Sie werden in Massen hergestelit

Uber die Befriedigung des Kollektivbedarfs
entscheiden

a) die privaten Haushalte

b) die éffentlichen Betriebe
¢) die privaten Unternehmen
d) die politischen Gremien

Ist bei einem Preis von null EUR das Ange-
bot gréBer als die Nachfrage, dann handelt
es sichum

a) dkonomische Giiter
b) Substitutionsgiiter
c) Gebrauchsgtiter

d) freie Glter

Kein Kriterium f{r die Unterscheidung zwi-
schen Individual- und Kollektivbedarf ist,

Fachinformatiker

15

16

17

18

19

20

LERNKONTROLLE 1

a) wer die Entscheidungen trifft

b) welche Blrger davon Nutzen haben

¢) wie die Mittel dazu aufgebracht werden
d) wie hoch der notwendige Aufwand ist

Der soziale Status eines Menschen ist fir
seinen Bedarf

a) ohne jede Bedeutung

b) die allein entscheidende GréBe
¢) ohne nennenswerte Wirkung
d) von groBer Bedeutung

Als Komplementargiter bezeichnet man
solche Giiter, die

a) als austauschbar gelten

b) sich im Absatz ergénzen

c) gleiche Preise haben

d) auf dem Markt miteinander konkurrieren

Zum individualbedarf zahlt das Bediirfnis
nach

a) Parkanlagen
b) Universititen
¢) Wohngebduden
d) Kindergarten

Als Substituticnsgiiter bezeichnet man sal-
che Giter, die

a) zusammen nachgefragt werden

b} gleichzeitig produziert werden

c) einander ersetzen kdnnen

d) sich im Absatz gegenseitig fordern

Zum Kollektivbedarf zahlt das Bedirfnis
nach

a} Fahrradern
b) Schulen
c) Bichern
d) Kleidung

Die Knappheit eines Gutes erkennt man in
der Marktwirtschaft an der

a) Seltenheit der Vorrate

b) Dringlichkeit der Bediirfnisse
¢) Hobhe des Preises

d) Zahl der Anbieter
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LOSUNGEN

1 a) Dringlichkeit
Existenzbedarf Wahibedarf
Art der Befriedigung
Individualbedarf Brot Schmuck
Kleidung Bicher
Kollektivbedarf StraBBen Oper
Rente Freizeitpark

b) e Telefon und Fernsehen zéhlen in den Industriestaaten zum Existenzbedarf, in Ent-
wicklungslandern dagegen zum Wahibedarf.

* Der Besitz eines Pkw zahlt in weiten Gebieten der USA zum Existenzbedarf, weil
ein ausgebautes 6ffentliches Nahverkehrsnetz fehit, in den Schwellen- und Ent-
wicklungslandern zum Wahlbedarf.

¢ In den hoch industrialisierten Landern gilt im Gegensatz zu vielen anderen Lan-
dern ein bestimmtes Kulturminimum als Existenzbedarf.

2 a) e Zeitungen, Zeitschriften, Blcher, Nachrichten in Funk und Fernsehen, Internetan-
schluss, Ubertragungen von Bundestagssitzungen, Teilnahme als Zuhérer an Sit-
zungen des Gemeinde- oder Stadtrates.

¢ Sportanlagen, Griinflaichen, Theater, Gastronomie, Volksfeste . . .

¢ Sicherheit im Innern: MaBnahmen des Gesetzgebers (Innenpolitik), Rechtspre-
chung, Strafvollzug, Ordnungsorgane wie Polizei und Justizbehérden . ..

¢ Sicherheit nach auBen: AuBen- und Verteidigungspolitik, Bundeswehr, Bundes-
grenzschutz, Zugehdrigkeit zu internationalen Organisationen, Vertrage mit ande-
ren Staaten . ..

b) Vollautomatischer City-Schnellverkehr, iberdachte Stadte, Tabletten zur Hebung des
Intelligenzniveaus, Ubersetzungsmaschinen, Schwebebahn . . .

¢) Art und Dringlichkeit des Bedarfs werden zunachst durch die natlirliche Umwelt deter-
miniert, d. h. durch Klima, Bodenbeschaffenheit, Lebensraum usw.

z. B. Kleidung: Pelze der Eskimos, Burnus der Araber, Lendenschurz tropischer
Naturvélker . . .

z. B. Wohnung: Iglus der Eskimos, Holzhaduser der Waldbewohner, Zelte der Noma-
denvélker . ..

z. B. Nahrung: Fisch bei Kisten- und Inselvélkern, tierische Produkte bei Nom-
aden, Getreide bei sesshaften Bauern . ..

Die meisten Menschen passen sich in ihren Verbrauchsgewohnheiten den Verhal-
tensmustern an, die fir die soziale Gruppe, zu der sie sich rechnen oder in die sie
streben, als typisch gelten. Das fihrt zu konformem Verhalten vor allem in Bezug auf
den Wahibedarf (,Geltungskonsum®):

z. B. Jeans und Parker als Schiillermode; Autos, antike Mdbel oder Weltreisen als
Statussymbole; Golf als Sportart einer bestimmten Gesellschaftsschicht . . .
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3 a) ¢ Information der Verbraucher
* Meinungsbeeinflussung durch besondere Kommunikationsmittel zur Férderung
des Absatzes

Werbung schafft Nachfrage, Nachfrage bedingt eine erhéhte Produktion, durch die
man rationeller und billiger produzieren kann. Gleichzeitig tragt die Werbung dazu
bei, Arbeitsplatze zu sichern, Einkommen zu erhéhen und das Warenangebot reich-
haltiger zu gestalten.

Der gesamte Werbeaufwand fiir die Fernsehwerbung, Anzeigen, Rundfunkwerbung
und Plakate hat sich in allen entwickelten Landern seit vielen Jahren auf etwa 1 %
vom Bruttoinlandsprodukt eingependelt. Die Werbekosten flur Verbrauchsgliter des
taglichen Bedarfs (Seife, Papierhandtiicher u. A.) betragen im Gegensatz zu den
Gebrauchsgitern nur den Bruchteil eines Cents.

b) ¢ Knappe Rohstoffe und teure Arbeitskraft werden verschwendet;
* Schneller Modewechsel bewirkt, dass funktionstiichtige und gut erhaltene Guter
wie Mdbel oder Kieider weggeworfen werden (,Wegwerf-Gesellschaft?);

® Ilhnrﬂllemgn und ||ne|nn|gn Giiter warden prndnwnrt und gnkauft

Dagegen stellt der Zentralausschuss fir Werbewirtschaft fest: ,In einer freien Wirt-
schaft hat es sich noch kein Unternehmer leisten kénnen, Dinge zu produzieren, die
keiner will und keiner braucht. Ein Staatsbdrger, der mindig genug ist, eine
bestimmte Partei zu wéhlen oder nicht zu wahlen, wird bestimmt auch miindig genug
sein, bestimmte Produkte zu wahlen oder nicht zu wahlen.”

c¢) Die soziale Umwelt, d.h. der Standard der Lebenshaltung und die Verbrauchsge-
wohnheiten der sozialen Gruppe, zu der der Einzeine gehort oder gehéren machte,
prégen vor allem den Wahlbedarf. Um seinen sozialen Status zu dokumentieren und
um den anderen Mitgliedern der sozialen Gruppe (Bekannten, Nachbarn, Verwand-
ten, Vereinsfreunden usw.) zu imponieren, werden Giiter als Statussymbole gekauft,
auch wenn dafir Schulden gemacht werden miissen (sozialer Differenzierungstrieb).

4 a) Steuern, Sozialversicherungsbeitrage

b) Dadurch entsteht ein wesentlich gréBerer Bedarf an Sportanlagen, Theatern,
Museen, Freizeitparks, Bildungsangeboten der Volkshochschulen, Erweiterung des
Fernseh- und Rundfunkprogramms . ..

¢) Ein Ansteigen des Kollektivbedarfs kann nur durch Steuererh6hrungen finanziert wer-
den. Héhere Steuern aber bedeuten eine Verringerung des Einkommens der Birger
und gehen damit zulasten des Individualbedarfs.

d) e Wer friiher bei Nacht sein Haus verlieB3, trug eine Lampe bei sich, heute sorgt die
Gemeinde fiir die StraBenbeleuchtung.
¢ Im Gegensatz zu friher zihlt die Altersvorsorge heute zum Kollektivbedarf.

5 a) e Freie und wirtschaftliche Glter dienen der Bedurfnisbefriedigung und stiften damit
Nutzen; nach beiden Gitern besteht Nachfrage. )

* Wirtschaftliche Guter sind knapp, freie dagegen im Uberfluss vorhanden; wirt-
schaftliche Giiter verursachen Kosten und erzielen einen Preis, freie dagegen ste-
hen ohne Aufwand und kostenlos zur Verfiigung; beim Preis 0,00 ist bei einem
wirtschaftlichen Gut die Nachfrage gréBer als das Angebot, bei einem freien Gut
ist die Nachfrage kleiner als das Angebot.

b) Luft in Ballungsgebieten; sauberes Wasser in Bachen und Flissen; Brennholz im
Wald.
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c) * Argumente pro: Nachfrage nach so teuren Autos besteht nur bei einer sehr

ungleichméaBigen Einkommensverteilung mit einer kleinen Gruppe von Spitzenver-
dienern; ein weniger exklusives Auto erfllit den gleichen Zweck; Bedlrfnisse die-
ser Art werden kiinstlich durch die Werbung geweckt (Manipulierung}; hoher Ben-
zinverbrauch bei Sportwagen widerspricht dem Grundsatz einer sparsamen
Mittelverwendung.

Argumente contra: Es besteht Nachfrage nach Autos dieser Art, sonst wiirden sie
nicht produziert; jeder kann sein Geld ausgeben, wie er will;, Behauptung spiegelt
nur den Neid der Besitzer von Kleinwagen; keiner wird gezwungen, ein solches
Auto zu kaufen.

d) Von Wirtschaftsgltern kann man nur dann sprechen, wenn sie der Bedirfnisbefriedi-
gung dienen und Nachfrage nach ihnen besteht. Alle anderen Produkte, die diese
Bedingungen nicht erfillen, zahlen nicht zu den Wirtschaftsgltern, z. B. alle Ladenhd-
ter, die auch zum Preise 0,00 nicht abgesetzt werden kénnen.

6 a) Konsumglter Produktionsgiiter
Mdébel Maschinen
Gebrauchsgiiter Autos Geschéftsausstattung
Waschmaschinen Gebiude
Brot Rohstoffe
Verbrauchsgiiter Benzin Biromaterial
Papier Elektrizitat

b} e Dienstleistungen fiir den Konsum: Dienstleistung eines Arztes; Urlaubsreise mit
der Bundesbahn; Auffihrung einer Oper . . .
* Dienstleistungen fiir die Produktion: Transport von Werkzeugmaschinen; Anstrei-
cherarbeiten am Fabrikgebdude; Verkaufsgespréche eines Exportsachbearbei-
ters . ..

c) * Konsumgiiter werden von privaten Haushalten gekauft und dienen der unmittelba-

ren Bedurfnisbefriedigung.
¢ Produktionsgiiter werden von Unternehmen gekauft und dienen

WA TR v RS i~ ) : LR L= )

anderer Guter

zur Herstellung

d) ® Pkw als Privatauto und Firmenwagen; Elektrizitat im Haushalt und im Unterneh-
men; Bleistift in der Hand der Hausfrau oder des Buchhalters.
¢ nur Produktionsgut: Lokomotive, Baukran, Omnibus
¢ nur Konsumgut: Kleider, Nahrungsmittel, Wohnmébel

7 a) e Unter dem Wert eines Gutes versteht man seine Bedeutung als Mittel der Bedirf-
nisbefriedigung. Er hangt vor allem ab von den Produktkosten (Angebot) einerseits
und der Begehrtheit (Nachfrage) andererseits.

Der Wert wird in Geld ausgedriickt. Das ist der Preis einer Ware.

b) ® Weltweiter Anstieg des Olverbrauchs bei gleicher Forderung

Weltweiter Riickgang der Olforderung bei gleichem Verbrauch

Kriegerische Auseinandersetzungen in einer wichtigen Ol produzierenden Region
Kiinstliche Verknappung des Olangebotes, z. B. Kartellabsprachen der Ollander

Uber Preise und Quoten.

® & &

Fachinformatiker 29.05.2009



c) * Die Olexportldnder erhalten fiir jedes Fass Rohdl mehr Geld. Die Léhne kénnen
erhdht werden, da die Erlése der Unternehmen steigen. Fir die Devisenmehrein-
nahmen kénnen Giiter am Weltmarkt erworben werden. Die Bevélkerung kann
diese Glter kaufen, da ihre Einkommen gestiegen sind, und der Lebensstandard
steigt. . .

* In den Olimportlandern steigen dagegen die Ausgaben fir Ol- und Olerzeugnisse.
Bei gleichem Einkommen steht daher fur die Haushalte weniger Geld fiir andere
Giter zur Verfiigung. Der Lebensstandard sinkt, da weniger Bediirfnisse befriedigt
werden kénnen.

d) Das Rohdl ist als Energietrager in fast allen und als Rohstoff in vielen Unternehmen
ein wichtiger Kostenfaktor. Kénnen die Olverteuerungen nicht durch geringere Lohn-
oder Zinskosten ausgeglichen werden, wird die Produktion von Gltern teurer. Die

Unternehmen wélzen die hdheren Kosten auf die Preise ab, und das Preisniveau in

der Volkswirtschaft steigt.

@) * Der hohere Olpreis wird die Haushalte dazu veranlassen, weniger Ol und Olpro-
dukte zu verbrauchen, z. B. weniger Auto zu fahren, weniger zu duschen, die Heiz-
ungen kleiner zu drehen, warmeddmmende MaBnahmen zu treffen usw.

* Die Unternehmen werden versuchen, Ol durch andere Rohstoffe zu substituieren,
energiesparender zu produzieren oder andere Energieformen zu férdern (Solarzel-
len, Warmepumpen), Motoren mit geringerem Benzinverbrauch zu konstruieren
USw.

¢ Insgesamt kann ein Olpreisanstieg dazu beitragen, die knappe Ressource Ot spar-
samer zu nutzen und die Umwelt weniger durch Abfélle und Abgase zu belasten.

8 a) Falsch: Die StraBenbeleuchtung ist ein knappes Gut. Die Kosten tragt der Steuerzah-

[L~] 8

b) Falsch: Hochwertiges Altmetall ist knapp, aber nicht selten. Knappheit ist ein relativer
Begriff. Er bezeichnet die Differenz, die zwischen dem Angebot an Gitern und der
Nachfrage danach besteht.

c) Richtig: Fur alle freien Guter gilt, dass die Nachfrage danach beim Preise 0,00, z. B.
far Luft, geringer als das Angebot ist.

d) Falsch: Bedilrfnisse sind subjektive Empfindungen, die nur von einer einzelnen Per-
son definiert werden kénnen. Sie lassen sich objektiv, d.h. in MaBeinheiten, nicht
berechnen.

e) Richtig: Trinkwasser ist in Stadten knapp, dagegen an einem sauberen Bach im
Uberfluss vorhanden, d.h. ein freies Gut.

a) ¢ Maximalprinzip: Mit einer Tankflllung (z. B. 50 1) eine méglichst lange Strecke zu

fahren.
¢ Minimalprinzip: Eine bestimmte Strecke (z. B. Kéln—Minchen) mit méglichst gerin-
gem Benzinverbrauch zu fahren.

b) Kurzschrift, Buchungsséatze, Rechenvorteile, Mehrfachverwendung von Schulbi-
chem...

c) Das dkonomische Prinzip beschreibt die Méglichkeiten, die Mittel den Zwecken zuzu-
ordnen. Die Notwendigkeit der Wahlentscheidung ergibt sich aus der Knappheit der

Mittel, die Moglichkeit der Wahlentscheidung aus der unterschiedlichen Verwendbar-
keit der Mittel. Zu beachten ist, dass jede gewéhite Mittelverwendung den Verzicht
auf eine anderweitige Verwendung der Mittel und den dadurch erreichbaren Erfolg
bedingt.
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